《工业设计》杂志征稿范围和投稿要求

[image: image1.jpg]



《工业设计》创刊于2005年，是国家新闻出版广电总局批准，中国唯一以“工业设计”命名的工程技术和设计类期刊。《工业设计》集学术性、技术性、教育性为一体，围绕工业设计与制造的相关理论创新、学术成果、技术探索进行报道和交流，以促进工业设计产业发展为重点，以展示工业设计领域学术成果为目标，以推动科学与艺术的交融为己任，为广大学者和从业者提供一个学术交流的平台。2018年本刊成为全国高等美术教育学会会刊。

《工业设计》杂志全文入编中国知网、中国学术期刊网络出版总库、CNKI系列数据库、万方数据库、龙源期刊网、维普网、博看网、超星等数据库。

主管单位：黑龙江省科学技术协会              国际标准刊号：ISSN1672-7053
主办单位：黑龙江省工业设计协会              国内统一刊号：CN23-1516/T
合作单位：哈尔滨工业大学
                (2020)复合影响因子：0.257
出版单位：《工业设计》杂志社                (2020)综合影响因子：0.110
栏目设置

科学与艺术/高等美术教育/设计与理论/前沿与动态/文化与传承/技术与实践

征稿范围
● 工业设计行业发展与人才培养          ● 设计教育与设计创新　　　　　● 工业设计与区域经济
● 企业与品牌形象设计                  ● 人机交互技术                ● 设计与传统文化
● 全球化视野下的本土文化设计策略　　　● 美术与设计教育理论          ● 资源环境　
● 工业设计与产品创新　                ● 创意产业化战略研究          ● 计算机辅助工业设计
● 工业设计在企业中的发展现状及对策    ● 创意思维及方法              ● 人机工程设计
● 数字艺术与设计                      ● 设计中的逆向工程            ● 产品形态与设计语言
● 设计评价及验证　　　　　　　　　　　● 建筑环境与规划设计          ● 虚拟设计与设计可视化
● 高级设计、制造设计/系统            / ● 设计策略与设计管理          ● 服装与展陈设计

投稿要求（论文格式为word版，图片需单独提供）
一、作者简介

1．作者单位（作者单位写全称）
2．中文/英文姓名（姓名的拼音即可，且论文姓名最好不要超过三人；如有通讯作者需标记，没有可不写）
3．姓名/出生年份/性别/籍贯（需写全省、市/县）/学历（是否在读）/职称（或者职务）/研究方向（不得超过3个）（单位所在地、邮编）
4．作者的联系方式：包含邮寄地址、邮编、电话、电子邮箱、QQ等。
二、摘要

1．中文摘要建议不超过200字（包括标点符号），要求文字通顺、简洁、反应论文的主要观点。用第三人称叙述，不用“本文”“作者”等为主语，可用“文章”等。

2．关键词为3-5个，中间用分号相隔。

3．中文标题、中文摘要、中文关键词需分别翻译成英文。

三、正文

1．字数：论文2p起发，2p字数4200字左右为宜（其中不包括图片和表格），论文要求论点鲜明，论据充分，结构严谨，表达简明，语义解切，引用规范，数据准确（注：因每篇论文的情况不同，以上论文字数是预估字数，一切以实际论文为准）。

2. 图表要求：如文中有图或表格，需置于正文内，并标记图和表格的名称。图片均要达到300dpi，标好名称，单独打包存在文件夹内（如论文为2p版面，图片数量不得超过5张，表格需提供word可复制文字版）。

3. 序号要求：
1) 引言：论文如有“引言”不标注序号。

2) 正文序号：

　 一级标题：标题序号为1 
　 二级标题：标题序号为1.1
　 三级标题：标题序号为1.1.1
　 四级标题：标题序号为 1)  【注：) 为半角】

　 五级标题：标题序号为 ①

　 论文中段落里的序号为 (1) ，下一级序号为①。
图片序号：图1、图2......

表格序号：表1、表2......
结语/总结

基金项目（如果没有可不填写）

6. 参考文献（建议引用《工业设计》杂志的参考文献，参考文献的数量至少5条）
1) 文中引文序号与文末“参考文献”序号相对应，用上标方括号[ ]。例：[1]、[2]......

2) 格式：

　 著作：[序号]作者.书名[M].出版地：出版者，出版年.起止页码（任选）.

　 期刊：[序号]作者.篇名[J].刊名，年，卷（期）：起止页码.

　 报纸：[序号]作者.篇名[N].报纸名，出版日期（版次）.

　 论文集格式：[序号]作者.书名.题名.编者.文集名.出版地.出版者.出版年.在原文献中的位置.

　 互联网文章格式：[序号]作者.题名.下载文件网址.下载日期.

　 同一专著、论文集、期刊、报纸文章，一律只用一个序号。

四、本刊启事

请将论文通过附件的方式发送至《工业设计》杂志官方网址：www.gysjqk.com或邮箱gysjbjb@126.com（网站和邮箱二选一即可）。
1．如有侵权，文责自负。
2．本刊所发文章仅反映作者观点，不代表编委会或编辑立场，欢迎对其文章开展学术争鸣。
3．本刊与投稿者共同拥有已发表文图之版权（含中文、电子、网络出版权），所有稿件均可用于本刊衍生出版物及本刊官方网站、公众号等而无需另行通知作者。本刊文字和图片未经书面批准，一概不得以任何形式的方法转发或者使用。
4．除非作者另有声明，本刊有权对来稿进行非思想性的文字和图表的修改、删节；稿件自收到之日2个月内未接到本编辑部通知者，请自行处理；请勿一稿多投。
下文为示例↓↓↓
哈尔滨城市景观意象营构策略

The Strategy of Urban Landscape Image Construction in Harbin

本文系XXX省XXXX项目《XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX》（项目编号：XXXXXX）。
作者所在单位/学校　姓名（第一作者）（作者姓名拼音）
作者所在单位/学校　姓名（通讯作者）（作者姓名拼音）

摘　要：本文以哈尔滨为研究对象，从景观意象的可读性、可感性以及可索性展开研究，并从空间秩序、感知体验、历史人文中生成科学的景观意象思维方式和创作方法，进一步提高哈尔滨的整体景观环境，满足人们的使用需求，提升哈尔滨城市的可识别性，促进哈尔滨的城市环境的和谐、健康发展。

关键词：景观意象；空间秩序；感知体验

Abstract：This article takes Harbin as the research object, from the readability of landscape image, the perceptual and simply launches the research, and from the space order, perceptual experience, history, humanities generated in the landscape image thinking and design methods of science, to further improve the overall landscape environment of Harbin, meet the use requirements of people, ascension can be identification of Harbin city, promote the harmonious and healthy development of Harbin city environment.
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1景观意象概述
　　“意”的本质是人们对于城市的物质空间所形成的公众心里印象，是基于历史文化背景，空间环境以及生理特征所集合的共同体，其本质是在精神层面上产生认同感。“象”是指城市空间中具体的构成方法，是基于空间元素的组织划分，比例与尺度的变化，空间界面的虚实相生，空间的感官体验等。通过这些元素的不同来产生差异性，进而获得不同的视觉感受。

　　景观意象最终是通过城市的空间形态和内容，对人们的视觉进行刺激，进而引发对景观或空间的记忆，能够最大限度地进行景观体验，触景生情，使人观赏后引起心里的联动效应，并感受到设计者的设计初衷，如同身临其境。比如说到江南水乡，就会联想到柔美的小桥流水人家。

2哈尔滨城市景观的可意象性

2.1景观的可读性

　　景观的可读性这里指的是可以被认识、可以被解读且容易理解和记忆的。例如，道路的方向感明确利于人们更好地了解场地，增强场地的亲切感。凯文林奇将城市意象归纳为，道路、边界、区域、中心、标志物五个要素构，而景观意象的塑造也同样需要这五个要素在空间中明确方位。景观的空间结构强调了地标性建筑，节点和边界，城墙的确立能够帮助明确空间的指向，这些要素可以在城市尺度上帮助人们定位，引导人们在城市穿行[1]。

　　比如哈尔滨的中央大街，在整条街区的一端是哈尔滨的标志性景观——防洪纪念塔，我们沿中央大街的望去，防洪纪念塔清晰可见，也可顺着这条历史名街步行前往防洪纪念塔或者城市街区，它为行人提供了明确的指示系统。

　　哈尔滨火车站位于红军街的尽头，与其相对的是红博广场的玻璃采光塔，也是哈尔滨目前的地标性节点，两者构成了一个连贯的景观轴线，起到了良好的视觉指引作用。而站前广场上还有很多空间被围栏随意地划分，公交车站台近在咫尺，但却要绕上数十分钟。指向性混乱，找不到路，降低了空间的可读性。

2.2景观的可感性

　　景观的可感性是指，在空间的体验中，环境表达和传达的信息的接受程度。我们身处与城市空间中，感觉是我们接受信息的第一步，人们通过感觉器官对周围环境产生反映，如光线、声音、气味、温度等，都会主动和被动的接收，空间的尺度，景观的序列，特色的节点，突出的标志物，都是被感知的主要对象，进而对环境产生感知，景观意象要建立在多维的感官系统之上，新颖的、独特的、好玩的都会刺激人的感知系统，促成景观意象的构成。

如哈尔滨的西大直街是城市主要交通要道，在西大直接与满洲里街的交口有一个小的景观公园，放学回家的路上，或者去超市购物的途中，顺便在街头公园休息片刻，欣赏了一段舞蹈，观看了街边玩耍的儿童，这些活动丰富了人们的路程体验，而且绿色的植物缓解了人们视线中的紧张感，如图1。道外历史街区的南二道街，经过了翻新改造，虽然整体街区空间秩序良好，但整条街区缺少绿色植物，也缺少休息设施，视觉感受不够丰富，空间体验不够多样，如图2。而且通过调研得知，哈尔滨许多景观设计缺少亲切感，不能使游人满足多感官的体验。
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　　   　　  图1 西大直街景观公园               　　　　    　　　　图2 道外历史街区南二道街

2.3 景观的可索性

　　景观意象的可索性是指在对景观意象的塑造中要对城市的历史人文、地域特色进行继承和发展，让其可以引起观者的认同。将过去与现在连接，使人们能够快速地找到空间与时间的定位，唤起人们的集体记忆。人们往往会在自己的生活经验中对环境形成一种期待性，积极地影响人们对环境的认同。在对城市景观的塑造中，环境的整体氛围，某些局部和细节，只要与我们心中所期待的相似，就会很快地建立起环境的认同感，激发良好的景观意象。

　　哈尔滨有着良好的文化底蕴，但在城市发展的过程中，快速的发展进程使城市景观忽略了细节的建设，经过调研发现，哈尔滨的道外历史街区，建筑和空间环境常年失修，使得整体空间环境脏乱不堪，建筑失去原有的光彩，而且新老建筑形态各异，新建筑不断的替换老建筑的位置，造成历史街区的建筑混杂，破坏街区环境的肌理。有许多景观小品的造型中缺少特色，城市的雕塑采用现代和抽象的手法来进行表现，缺少一定的内涵性与历史性，进而降低景观的可意象性。

3 哈尔滨城市景观意象营构策略

3.1 增强空间序列的秩序

　　在景观空间的布局中，应该按照空间大小、主次、形状、私密的程度等来形成等级秩序。多层次的空间在视觉感受上会比少层次的空间更加具有冲击力，所以，我们在进行空间设计时应该引导人流主动行走，从一个空间到另一个空间，空间的变化随着人的运动而变化，应以实体的功能、标志物、节点等形式形成一连串的视觉诱导和行为激励，成为一种具有引导性的趋势[2]。

　　对于哈尔滨来说，一些城市主体街道的尺寸较大，而街道两侧的建筑也多样化，在对空间设计中，要尽可能地保持街道两侧的视觉连续性，让视觉感在同一界面，凹凸不齐的空间界面，会对街区的整体围合感产生破坏，同样，建筑的高度和立面的轮廓和风格也应该风格统一，这样主干道在整体布局上面有一定的整齐感，能够给人留下深刻的印象。而对于主干道上的公共商业性建筑，要满足行人的观感需要则需要对其细部进行设计，对店铺的展示空间设计，店铺招牌设计、对门窗细部设计等，这些都能够增加空间的秩序性。同时设计具有寒地景观特色的居住群落，运用景观小品，绿化、围墙等来降低冬季寒风，进而改变局部的小气候，打造哈尔滨寒地景观特有的建筑特色，并延长使用人群的活动需求[3]。

3.2 完善感官功能的体验

对现在快节奏的生活方式来说，人们要想对环境有一个深刻的认识，就要与其景观产生互动，经过体验的才是印象深的。我们通过感觉器官与外界接触，通过视觉的展现，听觉的感知、触觉的体验，使人们很好的理解与记忆城市。多维的体验会使记忆增强。比如在景观空间中落叶乔木与灌木、孤植与列植的树木、在不同气候不同区域的树木、观花或者观果的树木，以及一天中不同时间的树木所产生的光影都会给人们带来不同的视觉以及嗅觉的体验。

　　所以对于哈尔滨景观意象[4]的塑造中，要注意感知体验的把握，增加可参与性的景观，比如夏季可以增加亲水体验，各式各样的旱喷、浅水池、小水渠，水幕墙等水景，可以提高人们利用触觉感知水的机会。可利用尺度亲人的雕塑来增加人们的参与性，进而增加空间的亲切感。欧洲很多步行街上的雕塑，设计尺度亲人，人们可以通过触摸、攀爬来使游人参与其中，增加体验乐趣。冬季可以增加冰雪体验景观，灯光与冰雪组合，可参与互动的冰雕雪雕，以及供人玩耍的冰上娱乐等。

3.3 感知人文环境的延续

　　意象本身建立在时间的基础上，每个城市都有其自己的历史与文化，好的景观意象要做到与历史对话、与现状对话、与未来对话。尊重场地背景的设计拥有更多的空间趣味，更强的地域特征、并且能够创造出独特的景观形象与空间序列的感知[5]。

哈尔滨的景观意象构建中要通过对历史元素的功能置换与利用，并且巧妙的保留与再现。利用哈尔滨的建筑文化，音乐文化，红色文化，金源文化，冰雪文化等来完善景观意象的构建。以旧建筑为基础，保留其建筑群落的旧墙砖、屋瓦等，并且结合现代建筑，改造成集餐厅、商业、娱乐、文化为一体的休闲街区，将其旧时代的生活景色以物质形态进行完整的保留。同时可以提炼相关的建筑元素，来塑造景观小品。如法国巴黎的新艺术风格的地铁站入口，也是对历史元素的提炼与再生。德国的柏林熊，姿态各异的出现在德国柏林的大街小巷。这些景观不需要文字和语言，运用历史与人文的符号向世界各地传递景观意象。对于哈尔滨来说，也可以采取相同的设计手法，设计符合城市特色的景观形象，以冰雪、建筑为元素，设计独特的视觉符号[6]。

4结语
　　景观之所以独特，是因为在一定程度上有使我们记忆深刻的地方，他的独特性会使我们依依不舍，留连忘返，而这种独特往往来源于历史人文、感知体验与空间秩序三个层面的意象塑造，从主观与客观层面上达到精神与身体的共鸣。本文针对哈尔滨的景观意象研究是一次有意义的探索，景观作为一个表现媒介来延续城市的地域特色，丰富人们的精神感受，塑造景观的核心价值观。
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